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Erst jeder vierte Journalist nutzt Twitter

Recherchen und Kontakte stehen im Fokus — Nutzer sind meist taglich auf
www.twitter.com — Nutzen umstritten — Steigende Bedeutung erwartet

Frankfurt am Main, 25.1.2010 — Etwa jede vierte Journalist in Deutschland
nutzt bereits Twitter fur seine Recherche und Kontaktpflege. Bei einer Um-
frage unter rund 3.000 Politik- und Wirtschaftsredakteuren deutschsprachiger
Medien bezeichneten sich 23 Prozent als Twitter-Nutzer fur berufliche
Zwecke. 77 Prozent sind laut der Umfrage der Cortent Kommunikation AG
noch nicht in dem Microblogging-Dienst aktiv.

Grund genug also fur Unternehmens-Pressestellen, regelméRig zu twittern?
Nicht unbedingt, zeigt die Umfrage: Zwei Drittel der twitternden Journalisten
folgen namlich bevorzugt unabhangigen Experten und Branchenkennern,

z. B. anderen Journalisten. Weniger als zehn Prozent sind Follower von
Unternehmens-Pressestellen, und die Zahl der Follower von Werbe- und
Marketing-Tweets der Unternehmen geht gegen Null.

,Jnternehmens-Pressestellen sind daher gut beraten, gerade bei ihrer
Prasenz in Social Media wie Twitter auf die bewahrten Qualitatsmerkmale der
PR zu achten: Schnelligkeit, Relevanz, das richtige Dosieren und die Seriosi-
tat der Nachricht”, erklarte Volker Siegert, einer der Inhaber von Cortent
Kommunikation.

Wer Twitter einmal fur seine journalistische Arbeit angezapft hat, bleibt dem
Dienst auch treu. Jeder zweite Nutzer ist nach eigenen Angaben taglich auf
www.twitter.com aktiv und sucht nach interessanten Nachrichten und
Kontakten. Dass Twitter nur eine Eintagsfliege ist und bald wieder aus der
Web-2.0-Welt verschwinden wird, glaubt die grol3e Mehrheit der twitternden
Journalisten nicht. Etwa jeder Zweite rechnet sogar mit einer steigenden Be-
deutung von Twitter fir den Journalismus.

Ob das Twittern den Journalisten tatsachlich etwas bringt, dartber gibt es ge-
teilte Meinungen. Von Aussagen wie ,Hintergrundinfos sind zu finden, ehe sie
im Web und der Zeitung landen” Gber ,,Schnelle Informationen - kurz und
knapp“ bis hin zu ,Man kann den grof3ten Unsinn von Selbstdarstellern er-
fahren” war bei der Umfrage von Cortent alles zu héren.



Nutzerzahlen in Deutschland steigen rasant

Dabei ist die genaue Zahl der Twitter-Nutzer noch immer ein Geheimnis, weil
Twitter selbst diese nicht verdffentlicht. Laut dem Technikblog , Techcrunch®
z&hlt der Microblogging-Dienst 52 Millionen registrierte Kunden, von denen
allerdings uber ein Drittel noch nie einen einzigen Tweet gesendet hat. Laut
aktuellen Zahlen der Werbemarktforscher Nielsen soll es Mitte 2009 in
Deutschland 1,8 Millionen ,Nettonutzer* gegeben haben — das sind die-
jenigen, die Twitter mindestens einmal im Monat besuchen. Ihre Zahl hat sich
laut Nielsen gegentber Anfang 2009 verdoppelt.
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