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Ausgangslage

Mehr Angebot als Nachfrage

* Eine Vielzahl von Unternehmen konkurriert um die Aufmerksamkeit von
Investoren und Analysten.

* Die Zeitbudgets der Zielgruppe sind stark limitiert.

» Der ,erste Schuss* muss treffen, denn nach einem unprofessionellen Auftritt gibt
es oftmals keine zweite Chance.

* Die Zielgruppe ist untereinander eng vernetzt, misslungene Vortrage sprechen
sich schnell herum.

» Mit einem tberzeugenden Kapitalmarktauftritt aus der Masse herausragen




Die finf ,goldenen Regeln“ in der Ubersicht

.Be prepared” — grundlich vorbereiten

~Knackige“ Prasentation vortragen

Kritische Fragen antizipieren

Offenheit und Ehrlichkeit signalisieren

Vorausschauendes Zeitmanagement




Die perfekte Kapitalmarktprasentation

l. ,Be prepared” — grundlich vorbereiten

Analysten, Investoren und Journalisten Handouts erstellen (auf die Zielgruppe
personlich einladen abgestimmt, deutsch und englisch)
Vor-Ort-Technik prifen: Bild, Ton, Informationen zur Zielgruppe
Podium etc. sammeln und auswerten
One-voice-policy — CEO, CFO und Erkennen aktueller Themen und
IR-Manager synchronisieren Fragestellungen des Kapitalmarktes

Kommunikationstraining fiir Vorstande _
(Ausdruck, Gestik, Charisma) Definition der Kernbotschaften

Eine flUssig vorgetragene Unternehmensprasentation
7y signalisiert Souveranitat.

Klaus Kranzle, Analyst bei GSC Research




Die perfekte Kapitalmarktprasentation

Il. ,Knackige" Prasentation vortragen

Folien nicht Uberladen — weniger ist mehr
Anschauliche Grafiken verwenden
Einheitliches Design verwenden

Frei sprechen, Folien nicht ablesen

Aktuelle Themen aufgreifen, die das
Unternehmen oder den Markt betreffen

Sich durch Zwischenfragen nicht aus dem
Konzept bringen lassen

 Soll- und Istentwicklung zeigen/erlautern
» Ausblick bzw. Prognose geben

« Kennzahlen im Peer-Group-Vergleich
darstellen

« Geplante Investitionen und Finanzierung
aufzeigen

« Marktposition und Strategie erlautern
« Alleinstellungsmerkmale zeigen

« Informationen zur Entwicklung der Aktie
geben

Eine Guidance — wenn auch nur sehr grob gefasst — gehort fir mich dazu.

Michael Schafer, Analyst bei der equinet AG




Die perfekte Kapitalmarktprasentation

lll. Kritische Fragen antizipieren

Vorbereitung eines Q&A-Katalogs

Einschlagige Aktien-Foren auf Hinweise prifen

Vorhandene Schwéachen in der SWOT-Analyse aus Research entkraften
Bewussten Provokationen durch Sachlichkeit die Scharfe nehmen

Wer bereits bei der ersten kritischen Frage ins Stottern kommt,
hat eigentlich schon verloren.

Roger Peeters, Vorstand der Close Brothers Seydler Research AG




Die perfekte Kapitalmarktprasentation

V. Offenheit und Ehrlichkeit signalisieren

Interesse am Publikum zeigen

®
Permanente Kommunikation @ Nur belegbare Aussagen téatigen
anbieten
Bereitschaft zu Einzelgesprachen Keine Fragen abbtigeln
zeigen

Das Management muss zur kontinuierlichen Kommunikation bereit sein
und eine zutreffende und angemessene Darstellung
9y der Unternehmenssituation liefern.

Isabell Friedrichs, Analystin bei VB Equity Research Ltd.




Die perfekte Kapitalmarktprasentation

V. Vorausschauendes Zeitmanagement

* Nicht auf den letzten Driicker anreisen
« Lange der Prasentation an den Zeitvorgaben ausrichten
» Ausreichend Zeit fir die Frage/Antwort-Runde einplanen

« Zeit flr spontane Einzelgesprache im Anschluss an die offizielle Prasentation
berlcksichtigen

* Prasenz wahrend der Veranstaltung zeigen

sollte auch genugend Zeit flr spontane Einzelgesprache mitbringen.

LJWer sich die Zeit nimmt, auf einer Kapitalmarktkonferenz zu présentierer‘,_"‘

Volker Siegert, Vorstandsvorsitzender der Cortent Kommunikation AG
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